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— Il Brand

Il brand Vingi® evoca un concept dal valore profondamente
artigianale, sofisticato e accurato nel design e attento
nelle rifiniture, al fine di offrire un’ampissima varieta di
asciugamani, tovaglie e strofinacci dallo standard
qualitativo elevato ma sapientemente combinato con un
pricing accessibile.

Vingi® ¢ I'emozione dei piccoli accessori di biancheria per la
casa, simbolo di comfort e morbidezza, ¢ un mondo infinito
di proposte che avvolgono il consumatore con eleganza e
raffinatezza.

Soddisfa le piu svariate esigenze della clientela moderna,
sempre piu attenta ed informata nelle proprie
scelte d’acquisto.
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— Il Brand
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100 1alian Design

Le Collezioni Tessili Casa, declinate specificatamente nelle
linee Bagno e Cucina, rappresentano prodotti esclusivi e
ricercati, ideati secondo la massima cura in ogni minimo
dettaglio di stile.

Tutti i prodotti della linea celano un brand orientato al
successo in continua evoluzione, frutto di un’avventura
professionale speciale e gelosamente custodita dal titolare
Emilio Bianco.
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corporate

History

— Anni ‘8o

Tutto ebbe inizio negli anni
‘80 con un progetto familiare
in un piccolo laboratorio nel
cuore della provincia napoletana,
con l'aiuto di una donna di
abile maestria.

— Anni ‘10

Nel corso di questi anni il
numero di referenze ¢
raddoppiato, in parallelo ad
una crescita continua del
fatturato sempre piu

in positivo.

— Anni ‘90

Da lei, che piu di ogni altra ha
ispirato e incoraggiato
un’inclinazione gia di per sé
innata del figlio Emilio di
puntare sulla propria ambizione
e sul desiderio di mettersi in
gioco, sino a lanciare un piano
di produzione e distribuzione
di Collezioni Tessili.

Il sig. Bianco fu I'anima e la
mente ideativa di Vingi® brand
di biancheria dedicato
all’ambiente cucina prima,
per poi evolversi anche nelle
categorie bagno e arredo.

— Anni ‘20

Operando senza sosta e con
egrande slancio e stata
perfezionata la varieta della
gamma prodotto, la selettivita
della distribuzione

e l'incremento della relativa
rete agenti nazionale ed estera,
nonché la professionalita dei
collaboratori coinvolti,
dimostrando innovazione e
ambizione continue.

— Anni ‘oo

Passo dopo passo, 'impegno e
il coraggio hanno condotto il
brand verso importanti
traguardi, in breve tempo
I’'azienda riscuote ottimi
feedback dal mercato riuscendo
a crescere gradatamente per
qualita egregia ed eleganti
contenuti di stile.
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Home collections
& Style Concept

=

Stile

Le Collezioni create rispecchiano

uno stile elegante e discreto,

alta qualita e comfort, con una sensibilita
profondamente moderna che suggerisce
praticita ed ispira lutilizzo quotidiano dei
prodotti.

f==

Ambienti

Vingi® veste gli spazi abitativi piu vissuti
dalle famiglie, quali le cucine e i bagni,
ricreandovi armonia cromatica,

luminosita estetica ed atmosfere
immediatamente riconoscibili in uno
sguardo d’insieme.

o

Standard

Attraverso una continua ricerca sui
materiali e sulle tecniche di lavorazione,
il brand si distingue per la cura del
dettaglio e I'attenzione tipiche di una
lavorazione artigianale dagli alti standard
qualitativi.

0N

’

Concept

Vingi® racconta di un nuovo modo di
vivere la casa, che prende vita attraverso
le tovaglie, gli asciugamani e gli strofinacci,
finemente adattabili a qualsiasi tipo di
ambiente, in ogni tipologia di casa,
dallappartamento in citta alla casa al mare,
dalla baita di montagna al loft ultra moderno.
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@@ Ogni Collezione di circa 30/40
referenze, tre release stagionali:
Main Collection, Christmas &
EFaster Capsule Edition. e

Il brand offre un’affascinante interscambiabilita a seconda delle proprie

preferenze di gusto: colori o toni naturali, fantasie o tinte unite, in accostamento alle
piu sofisticate tendenze moda che anche nella biancheria e negli accessori per la
cucina, diventano un’autentica offerta nell’homewear.

VINGI® propone tessuti pregiati e qualitativamente medium/high level, la naturalita di alcuni prodotti
simboleggia fascino senza tempo, i modelli classici si reinventano poi attraverso lavorazioni
esclusive e tonalita brillanti, conferendo grande personalita ad ogni angolo della casa.

VINGI
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QQ Il linguaggio Vingi® ¢ inconfondibile in ogni singolo pezzo, integra
forme e nuances differenziate in motivi e disegni all avanguardia,
coinvolgendo ogni collezione in una costante fase di sperimentazione
e ricerca creativa verso uno stile innovatore e mai convenzionale. o9

t ] 7

Q m ‘ ]

Linea Bagno Linea Cucina Linea Arredo
Asciugamani - Teli Tovaglie - Strofinacci Cuscini - Runner

Accappatoi Copritavola

Teli morbidissimi ed Tovaglie decorate, strofinacci Cuscini, runner e copritavola
accappatoi di straordinaria colorati con ricami sartoriali, abbinati, con grande varieta
rifinitura, tessuti spugna di tessuti durevoli e piacevoli al di fantasie e colori.

alta qualita. tatto.
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Emotional feelings
Keywords

— Panoramica

Con produzioni tipiche e tecniche di realizzazione molto varie, le
lavorazioni Vingi® richiamano sentimenti e valori che si possono
sintetizzare nei seguenti concetti chiave:

Sensazioni Valori

s casa esperienza

o leggerezza fiducia

¢ relax serieta
comfort competenza
armonia solidita

s tendenza semplicita

o raffinatezza praticita

VINGI
‘‘‘‘‘‘‘‘ BI.EM. SRL

Via Querce 191/192 - San Gennarello di Ottaviano (Na) - P.lva: 06762011218
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Donne
Target Profile

,'/

QQ Prevalentemente donne, amanti
dell’home decor, inclini ad adornare
la propria casa nei minimi detlagli. 99

Le clienti di Vingi® sono sempre piu esigenti, selettive, informate e quindi attente
alla qualita.

Posseggono il ruolo assoluto di decision-makers: valutano, selezionano con cura e
decidono con calma di finalizzare poi I'acquisto concreto.

I1 target di Vingi® ¢ pratico e moderno, si distribuisce trasversalmente su tutto il
territorio nazionale fino ad alcuni paesi esteri, con un range di eta ampio:

dai 30 ai 60 anni, con un evidente CORE TARGET medio/alto spendente

compreso tra i35 - 50 anni.
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Socio
Demografiche

Sono casalinghe, ma
anche lavoratrici
impegnate con costanza
e dedizione, sono
impiegate, praticano
professioni autonome e in
alcuni casi anche a livelli
dirigenziali.

@ @

Comportamento

E un gruppo molto attivo
e indaffarato, legato alla
famiglia. Donne solide e
concrete che rappresentano
I'evoluzione moderna delle
casalinghe e professioniste
con l'obiettivo famiglia,
in parallelo all’elaborazione
di una vita personale

ed autonoma.

AL

Individuali &
Sociali

Sono tendenzialmente
aperte e curiose,

ordinate e regolari.

Sono caratterizzate da
forza interiore, dote
tipicamente femminile,
e da uno spiccato
pragmatismo: la famiglia
¢ per tutte loro spesso al
primo posto.

[ ]
(i

Utenza &
Media

Seguono molto la
pubblicita, soprattutto
veicolata da periodici e
cinema.

Lascolto TV e in media
rispetto al totale della
popolazione, cosi come
quello verso la radio e la
lettura di quotidiani
d’'informazione.

11

oy

Orientamento

La percezione della
qualita della propria vita
¢ medio-alta, fa perno sulla
famiglia, il matrimonio e le
relazioni amicali sincere.
Soddisfatte del proprio
stile di vita, desiderano
possedere piu tempo
libero, preferendo
weekend fuori porta con
la famiglia o viaggi alla
scoperta di nuove realta.

Vv

Esperienza
d’acquisto

I criteri d’acquisto delle
Collezioni tessili casa
sono spesso emozionali e
basati sulle proprie
preferenze di stile, vi ¢
una crescente attenzione
al risparmio e all’acquisto
ben ponderato con la
qualita dei prodotti.

Il target cerca personale
gentile e qualificato
presente in negozio.
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Head Quarter
La Sede Centrale

300qu di Efficienza & Bellezza

Descrizione Area Mq
1. Uffici.

Uno spazio moderno dedicato alla direzione, amministrazione,

permette efficienza e costante rendimento dei dipendenti, la sala Direzione 350

riunioni e sala svago consentono di accogliere nei migliori dei
modi anche visitatori esterni.

2. Showroom

Lo showroom in sede si rinnova con un allestimento in cui
vengono messe in luce la creativita e 'expertise di Vingi®. ESpOSiZiOHC 350
L'interno della sala/mostra ¢ ideato come un percorso

coinvolgente ideale ad accogliere professionisti del settore.
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—La Sede Centrale
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Descrizione Area Mq

3. Fabbrica.

La produzione in sede ¢ un'attivita fondamentale all'interno dei
processi dell’azienda Vingi®, permette un attento controllo Produzione 1000
delle lavorazioni in modo da consentire alti standard qualitativi,
e coinvolge ogni collaboratore nella cultura aziendale.

4. Logistica.

Una logistica che funziona bene si traduce, infatti, in una migliore Logistica 3000
organizzazione dei prodotti e in tempi piu rapidi di gestione
di vendite e riassortimenti, con evidenti benefici economici.

5. Spazi Esterni.

Uno spazio esterno ampio e pavimentanto permette facili
manovre di carico e scarico merci, zona parcheggio comoda e

non mancano aiuole alberi e prati verdi. Esterno 3000
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Business
Strategy
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Prodotto Collezioni Differenzazione

»  Prezzo sostenibile Home s Internazionalita

»  Sartorialita Bagno ¢ Home Feeling

» Tradizione Cucina o Qualita

» Innovazione Christmas Capsule s Coinvolgimento Emozionale
» Made in Italy Easter Capsule ¢  Unicita

Beach Capsule

Le Collezioni Vingi® trasmettono atmosfere differenziate, spaziando dallo stile shabby chic
al casual-sporty piu di tendenza, preannunciando per il domani una fortissima vocazione
internazionale in direzione delle piu importanti arterie commerciali diffuse oltre i confini del Paese
e d’Europa.

Uno stile inconfondibile, largamente apprezzato e dalla ricerca innovativa decisamente moderna.

Il payoff Italian Home Feeling ha rafforzato il valore intrinseco del brand, identificando ed evidenziando
I’innata capacita dei suoi tessuti di infondere ispirazione per 'arredamento e il decoro delle stanze
piu amate e discrete: la cucina ed il bagno, mantenendo come prerogativa lo stile italiano.

Attualmente, la gestione imprenditoriale ¢ dinamica e flessibile, fondata su un forte orientamento
alle esigenze d’acquisto del target di riferimento.

La strategia si caratterizza per un competitive pricing accessibile per la clientiela, sapientemente
miscelato ad una percezione qualitativa elevata e focalizzata sulla ricercatezza dei tessuti e dei
minimi dettagli di stile.

L’obiettivo prioritario per le successive stagioni consistera nell’accrescere la riconoscibilita del
brand, incrementando le perfomance di redditivita e pianificando con cura il progetto di espansione
per il futuro.
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Analisi
del Bilanci

@@ Trend di crescita
negli ultimi 5 anni

EVOLUZIONE DEL FATTURATO - VENDITE - PRODUZIONE

30% . 30%
28%
20%
FATTURATO
10%
N R
00%
VINGI
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Distribution

La vendita delle Collezioni avviene presso rivenditori multibrand autorizzati posizionati in Italia,
in location di medio/alto livello, in centro citta o comunque nei punti ad alto traffico di visitatori.

Vingi® negli ultimi anni € poi riuscita ad espandersi anche all’estero fino a raggiungere mercati in
ascesa in Europa e nel resto del mondo.

Produzione interna rigorosamente legata al territorio.

LLLLLLLLLLLLLL
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Advertising
& Image

Vingi® suddivide strategicamente l'intera Collezione in s Cataloghi principali,
e una serie di capsule catalogue, con l'obiettivo di offrire unampia scelta
merceologica correttamente raccontata in tutti i contesti d’uso sia per profondita
di palette colore che per tessuti e lavorazioni.

Tutti i prodotti sono messi in risalto con uno stile minimale per facilitarne la lettura,
mettendo in luce le caratteristiche stilistiche del prodotto con foto contestualizzate ed

evidenziando la qualita della tecnica utilizzata in produzione con foto in still life .

BAGNO ARREDO CUCINA
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— Corporate Image

@

Store Visual & Packaging

La coerenza d'immagine e I'identita I valori profondamente riconoscibili di
aziendale sono preservate in qualsiasi estetica e qualita Vingi® sono accentuati
location da Nord a Sud, per cui sono mediante precise tecniche di visual
attentamente individuati i corretti spazi merchandising, packaging ed espositori
commerciali medium/high level brandizzati, in modo che le collezioni siano
distribuiti lungo il Paese e all’estero. facilmente individuabili in ogni layout

espositivo, ancor piu se in accostamento
a competitors di settore.

VINGI

ITALIAN HOME FEELING

BI.LEM. SRL
Via Querce 191/192 - San Gennarello di Ottaviano (Na) - P.lva: 06762011218




ITALIAN HOME FEELING

BI.EM. SRL
Via Querce 191/192 - San Gennarello di Ottaviano (Na) - P.lva: 06762011218




VINGI | COMPANY PROFILE 21

nternational
Trade Fairs
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oo ambiente | christmasworld

Vingi® ¢ presente alla Fiera Ambiente di Francoforte, leader internazionale e appuntamento
numero uno al mondo dedicato ai beni di consumo, la kermesse espositiva che anticipa il lifestyle
di domani.

L’azienda dal 2014 partecipa anche ad una delle Fiere leader a livello mondiale per le decorazioni
natalizie e gli addobbi per le feste, denominata Christmas World ¢ ambientata sempre
a Francoforte, ogni anno alla fine del mese di gennaio.

Naturalmente, lo spirito cosmopolita e attento alle evoluzioni del futuro, condurra poi Vingi®
anche in direzione di altri scenari e contesti espositivi di spicco nel mondo.
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Web Marketing
& Social Media

Il Progetto Digital Communication & Social Media Strategy trae origine dalla volonta di valorizzare il
dialogo ed il confronto costante con la community online e con tutti i Professionisti del settore
potenzialmente interessati all’azienda.

I sito ufficiale vingiricami.it presenta facile navigabilita e tecniche di consultazione user-friendly,
presentando con estrema chiarezza I'universo Vingi® attraverso una ricerca semplice, rapida ed
intuitiva.

Secondo le logiche dei social media piu in voga, la Facebook Fan Page mira a stimolare la curiosita ed il
coinvolgimento live del target, raccontando suggestioni homewear e possibili preferenze delle
donne in linea con lo spirito delle Collezioni Tessili Vingi® ed il loro variegato lifestyle quotidiano.

Tutte le immagini delle Collezioni sono poste in primo piano e suddivise in varie photo-galleries virtuali
da esplorare, in modo da suscitare emozioni ed evidenziare la qualita made in Italy.

Entra nel mondo Vingi Manca poco a Natale Crea la giusta atmosfera con
per conoscere le ultime Dai un tocco magico al tuo i prodotti firmati Vingi.
novita sulla nuova linea arredo con la nostra linea Scopri tutta la collezione su

www.vingiricami.it www.vingiricami.it www.vingiricami.it
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